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Y el fenéomeno de
IXs Sephora kids

Aqui te contamos
lo que aprendimos.





¢Te habias dado cuenta de que se
ha desdibujado la linea entre las

marcas de adultxs y nifixs?

Hace 10 o 15 anos era relativamente
sencillo identificar productos

para ninos -con colores

vibrantes, personajes animados o
caricaturescos y texturas y formas
lGdicas- y productos para adultos
-con disenos minimalistas y
tematicas sofisticadas-.
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Las redes sociales han
transformado como las
marcas se conectan con
diversas audiencias:

Tradicionalmente los mensajes

se segmentaban en funcion del
perfil demogrdafico al que se queria
alcanzar segun su presencia en
ciertos medios de comunicacion y
en un horario en particular.

Pero hoy en dia las plataformas de
comunicacion ya no discriminan:
son un canal abierto las 24 horas
para todo tipo de personas.

Sin embargo, hoy la linea entre
los productos para adultos y
para ninos parece hacerse

cada vez mds borrosa.

Un ejemplo de esta fusion de intereses es la industria
de los videojuegos, en donde conviven adultxs y ninxs.

Esta mezcla de audiencias en las
plataformas de comunicacion
no sélo afecta la claridad de

los mensajes de las marcas,

sino también a la capacidad de
gestionar como impactan en
diferentes grupos de edad.

Y una de las consecuencias

mas significativas de este
desdibujamiento, es el creciente
interés de Ixs nifixs por productos
para adultos.
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Sin limites entre un juego de or € principjo

nifxs y una rutina de adultxs

Un fendmeno que ha llamado 00
especialmente la atencion que refleja @

claramente esta difuminacion son Ixs Q

Sephorakids. ...

de belleza han sido
histéricamente parte de los
juegos de rol de las ninas,
quienes imitan a figuras
cercanas como sus madres
o hermanas.

Estudios como los de Nancy
Etcoff, sobre la ciencia de

la belleza, y Jean Piaget,

en su teoria del desarrollo
cognitivo, nos ayudan a
entender que el interés por
la belleza en las ninas se

desarrolla gradualmente,
influenciado inicialmente
por el juego y la exploracion.

Una tendencia que se refiere a nifas

y preadolescentes que comienzan a
seguir rutinas de cuidado de la piel
utilizando productos de alta gama,
originalmente disenados para adultos.

;Ojo!

Nancy Etcoff, psicéloga de
Harvard, afirma que la percepcion
de belleza esté estrechamente
ligada a nuestras emociones,
relaciones, valores culturales y
(2024), dIR group. factores bioloégicos evolucionados.

Que sea un fendbmeno predominante en nifas no
significa que el género masculino quede excento
de presiones sociales y de estdndares de belleza
inalcanzables, lo que si es cierto es que es una presion
que recae principalmente sobre el género femenino.

Foto de campo Sindicado Gen Alpha
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2 d e C Q d Q Niflas muy pequefnas estan

. expuestas a contenidos de
'| O n I n O S belleza creado por adultxs y
comienzan a imitarlos, como
se interesan en comprar maquillaje cuando jugdbamos a ser doctoras,

y productos de skincare maestras o veterinarias, pero

Fuente: Sindicado Gen Alpha, ahora juegan a ser influencers.

De la Riva Group (2024)

Sin embargo, la sobreexposicion a las redes sociales esta impactando en el
desarrollo evolutivo de los juegos de roles y la construccion del concepto de belleza.

Este ciclo se refuerza cuando
otras ninas suben sus propios
videos imitando a influencers,
comprando productos similares,
algunos apropiados para su
edad y otros simplemente
porqgue los vieron en redes.

(para profundizar sobre este

En RRSS se tiende a romantizar la vida cotidiana tema, checa aqui nuestra

microtendencia del JOMO),

Nifias jugando con
madquillaje en los 90s

Ambos son kits de
magquillaje para nifias

Rarte 32 | GRWMS @ © 8 -

2023-9-29

Replying to @SJ BTS before

Nifas jugando con
maquillaje en los 20s

Ahora, ninas cada vez mas pequenas no solo aprenden de sus figuras
cercanas como o son sus mamas, tias o primas, sino que estdn en contacto

con influencers, creadores de contenido y celebridades que muestran un ideal
de belleza que comUnmente solia ser mds inaccesible a temprana edad.
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en donde se presentan
actividades simples como

el cuidado de la piel como
experiencias lujosas, lo que
resulta aln mds atractivo para
las ninas que, en su proceso de
aprendizaje, buscan imitarlos.
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“Los videos en Tik'10k se llaman “storytime’, que hablan de s k' o

una historia que paso y ahi van como que contando todo Iincare. unda manera muy
mientras usan los productos. Entonces pues se entretienen * I o d

mds, porque es una historia que quieres seguir sabiendo y exc us“’a e pertenecer.
sabiendo, mientras también estdan hablando de que este me

lo compreé no sé cudndo v lo uso para no sé qué”

No se trata sélo de tener productos Sin embargo, estos productos
NiNA 1T ANOS, MONTERREY de skincare o maquillaje, sino suelen ser muy costosos, lo que
tener aquellos que son los Mas anade presidon sobre Ixs nifxs para
populares dentro del grupo de adquirirlos como simbolo de estatus,
amigas, para poder acceder a un lo que fomenta la desigualdad
) . . circulo social respetado. y exacerba los problemas de
Que sed un feﬂomel’]o pl’edomlﬂ(]hte en Nninas no autoestima. Esta cualidad pOI’tiCUlCJr,
significa que el género masculino quede excento pone la mira sobre los padres y
de presiones sociales y de estdndares de belleza madres quienes acceden a comprar
inalcanzables, lo que si es cierto es que es una presion dichos productos.

r rincipalment re el género femenino. :
que recae principalmente sobre el género femenino Pastel de cumplearos (Nifa 11 afnos)

- ¥

4

1 “Creo algo negativo de esto es que quienes
no tengan algunos de los productos se
| | pueden sentir mal de que todos sus amigos
lo tienen y ellos no, tal vez que no los
dejaron comprdrselos porque sus papds le
estan diciendo que les hace mal a la piel,
pero ellos no creen, entonces pues siento
que st los puede hacer un poco tristes”
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Desde la vision de las infancias:
“que las marcas avisen”

!ES una rpezcla.entre diversion, Pero tambi(.é/n expresan “Los marcas deberian decir para

mfluer.\cm §ocu:| yiqumento dela preocupacion por las posibles qué edades son sus productos, que

consciencia. Las ninas se acercan consecuencias ya que, aunque .

principalmente porque disfrutan el valoran aprender sobre el cuidado p0nga/n marcas dentro de la tze'nfla”

|(oroceso sensorial de los p;roductos personal desde temprana edad, 0 un area que sea como para ninos Algunqs delas

son coloridos, llamativos) y como reconocen gque no siempre

les hace sentir. entienden completamente lo que marca? y prOdUCtos

estén usando y esperan que las mas populares:

“Siento padre asi, nada mds estarte ~ Marcas creen los espacios seguros

ahi maquillando v estd padre como Y @decuados para sentirse fuera de
peligro: saber las consecuencias de

que sentir la piel a veces suave o los efectos es una responsabilidad ;
que sea de que muy de que un poco  que no les corresponde. B

brillosa o cosa ast.
' AP;EIGE :Il
% § LANEIGE

ANEIGE Divine Lip Duo (2 P es
lowy Balm |

Escucha en la voz de las protagonistas
cOmo se percibe este fendbmeno

Cremas anti-arrugas con productos
9 como dcido hialurénico vy retinol
4 N
Cremas anti-imperfeciones
TATCHA \_
~
Productos para el acné
Mds alld de las marcas y componentes, N
las ninas, buscan comprar los -
productos porqgue los vieron en videos. Maaquillaje ligero
Los productos més comprados de \
skincare segln algunas fuentes:
b WK bl © 0 5 (Groeal News, 2024 )
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https://globalnews.ca/news/10353503/sephora-kids-trend-tweens-skincare/

Desde la vision
de los expertos:

La preocupacion principal detrds

de esta tendencia radica en que las
nifias que ven videos de mujeres
adultas preocupadas por el
cuidado de su piel madura también
comienzan a ver a otras nifas
recreando las mismas rutinas.

Esto genera una mayor identificacion
con esas ‘mini-influencers, que

se perciben como mads cercanay
como resultado, las niflas empiezan
a adoptar preocupaciones que no
corresponden a su edad, o cual
despierta las alarmas de los expertos:

ol Jo) 1@

Las nifas comienzan desde muy temprana
edad a internalizar la idea de que necesitan
perfeccionarse para alcanzar ese ideal de
belleza que ven en las redes sociales.

Desarrollo de una visién distorsionada de la Irritacion, enrojecimiento y mayor (o'
. , oo o
propia imagen y de los estdndares de belleza. sensibilidad al sol por el uso de productos .
inadecuados para su edad. o
Vinculacion directa de la autoestima con la Q.

apariencia fisica.

Riesgo de envejecimiento prematuro de
la piel y desarrollo de manchas solares.

Generacion de inseguridad y ansiedad
por intentar cumplir con ideales de belleza Aumento del riesgo de cancer de piel.
adultos que no son propios para su edad.

Compromiso de la barrera protectora

Propension a comportamientos obsesivos natural de la piel, afectando su capacidad

relacionados con

la apariencia. de defensa a largo plazo.

Pérdida temprana de la “inocencia” infantil.
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Una tendencia que resulta ser
mas compleja de lo que parece

Es cierto que las marcas no han
promovido abiertamente el
consumo de productos de lujo entre
los ninxs y a su vez, las creadoras

de contenido no pueden controlar
quién accede a su material..
También es cierto que no han hecho
nada para detenerlo.

Esta situacion, combinada con la
preocupacion de los padres por no
afectar la pertenencia social de sus
hijos, crea un entorno donde los
nifios son expuestos a estandares
de consumo inapropiados para su
edad y los adultos nho asumen la

responsabilidad sobre su desarrollo.

Es responsabilidad de los
adultos proteger a las nifias
para que crezcan confiadas y
seguras de si mismas.

micretendencias oy dr croup

Esta tendencia nos recuerda que:

Lxs nifixs de hoy en dia tienen una No hay que subestimar el papel Los papds tienen el rol principal
conexion diferente con su cuerpo: que la tecnologia y las redes
existen las nociones de prevenciony  sociales juegan en la percepcion las marcas siempre deben
cuidado desde edades tempranas de si mismas y de su entorno.
como uno de los pilares sobre los por construir de manera
que se construye su auto-imagen. positiva a las infancias.

©1996-2024 de la Riva Group | All rights reserved | Privacy policy

Ponernos a jugar:
una forma de sumar

Testimonio de una madre: productos
de Sephora para consentir.
“Hace mds danio que le den sodas a sus hijos”

La buena noticia es que podemos
usar nuestras plataformas como
marcas para hacer un uso
responsable de los mensajes que
construyen la identidad positiva de
las ninas y nifRos.

| | "VamosialSephorajparalg
Danie".a‘c'omprfé su'skin'care
(2]

News Flash!

)

1-12

Yo nada mas mi opinién y
soporten NTTIIIITITTILY..
@ candelayla. oy

de impulsar estas conductas:

incluirlos en los esfuerzos
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Algunas recomendaciones

tacticas de los expertos:

@ Promover el equilibrio digital
incluyendo espacios para la
estimulacion fisica.

@ Reforzar la comprensién de lo
adecuado para cada etapa
de desarrollo.

& Crear campanas y productos
centrados en las necesidades
de los nifos.

-

El fendbmeno de los “Sephora Una manera de sumar a

Kids" refleja como la Generacion esta tendencia de manera
Alpha, desde una edad tempranag, responsable es centrarse en
estd siendo influenciada por desarrollar campanas que
estdndares de belleza y consumo promuevan la autoestima y la
propios de adultos, impulsados diversidad, educar a los padres
por la alta exposicion a redes y nifxs sobre el uso adecuado
sociales. Este impacto se traduce de productos, y garantizar que
en preocupaciones prematuras las estrategias de marketing
por la apariencia, problemas de respeten el desarrollo
autoestima y el uso inapropiado de  saludable y oportuno de cada
productos cosméticos avanzados. momento de su vida.

\
& Desarrollar contenido educativo
que fomente una autoimagen
compasiva e inclusiva.

& cColaborar con padres
y educadores para
apoyar decisiones de
consumo informadas.

L 9
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©1996-2024 de la Riva Group | All rights reserved | Privacy policy

¢Te has preguntado como Ixs Nifixs
viven tu categoria? ¢Y tu marca?

¢Conoces el alcance de tus
mensajes en el mercado?

Si un niAx viera tu
comunicacion ¢Qué mensaje
crees que estd recibiendo?

¢Como podrias involucrar a los
padres para lograr decisiones
de compra informadas?



